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29 ESTADOS

SE DISTRIBUYE EN:

EL HERALDO 
DE MÉXICO

40
CIUDADES

TIRAJE DE:

3.2
PASS ALONG:49,500

EJEMPLARES DIARIOS
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AUDIENCIA EDADES

54%
HOMBRES

46%
MUJERES

12%  DE 19 A 24 AÑOS

27% DE 25 A 34 AÑOS

33% DE 35 A 44 AÑOS

28% DE 45 A 54 AÑOS

64%
ABC+

28%
C

8%
D+

STATUS SOCIOECONÓMICO
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nte el éxito que Miniso ha acu-
mulado en territorio mexica-
no, el consorcio chino abrió su 
tienda 200 en el país, por lo 
que ya se ubica como una de 
las tiendas preferidas dentro 
de la nación. 

El histórico centro de Que-
rétaro fue la locación elegida 
para esta nueva sucursal que, 
al igual que las otras, ofrece 
variedad de productos entre 
los que destacan tradicionales 
peluches, artículos de belleza, 
para el hogar, de higiene, snacks 
e incluso juguetes para niños.

Para celebrar la ocasión, 
todo el día de apertura se re-
galaron globos, bolsas con al-
gunos de los productos más 
solicitados como son mochilas, 
termos, playeras conmemora-
tivas y dulces para los compra-
dores que hicieron fila para la 
gran inauguración. 

ILUSTRACIÓN: IVÁN BARRERA
FOTOS: GUILLERMO O'GAM

POR FRIDA VALENCIA
FRIDA.VALENCIA@ELHERALDODEMEXICO.COM

EL ADN DE 
LA MARCA

l Miniso cuen-
ta con grandes 
diseñadores 
alrededor del 
mundo.

l Tiene una 
selección de 
materiales 
eco friendly 
para crear 
productos 
de excelente 
calidad. LOVER

l Desde el diseño 
de productos 
hasta la experien-
cia en sus tiendas 
es memorable y 
único.

SUMINISTRO
l Miniso, la tienda 
donde se atiende a 
jóvenes del mundo, 
se estableció en 
Guangzhou, China.

SU ESLOGAN 
l Con la frase 
#LifeIsForFun, 
Miniso opera a 
nivel global.

FUNCIONALIDAD 
l Los productos 
de Miniso buscan 
ser funcionales e 
innovadores.

LLEGA A MADERO 
10, QUERÉTARO

¡UBÍCANOS!

l Con filas de MinisoLovers, 
se inauguró la octava tienda 

en la entidad, considerada una 
de las más grandes del país.

ENCUENTRA PELUCHES,  
COSMÉTICOS, JUGUETES Y MÁS.

ha sido de suma importancia 
alinearse al mercado mexicano, 
ya que al ser una tienda china 
es necesario adaptarse a los 
requerimientos específicos de 
cada lugar en donde se encuen-
tren; sin embargo, recalcó que 
sus productos los han llevado 
a estar continuamente en el 
gusto del público, lo que les 
ha permitido llegar a las 200 
tiendas.

“Ha sido una de las tareas 
más importantes, escuchar a 
nuestros MinisoLovers para sa-
ber qué necesitan, qué les gusta 
de nuestra marca”, señaló.

En ese sentido, se compro-
metió a seguir por esa ruta para 
lograr acumular cada vez más 
logros y clientes.

Además, el comercio ofre-
ció diversas actividades como 
tómbolas y photo booth para 
hacer de la experiencia algo 
interactivo.

En entrevista con Heraldo 
Media Group, Mirna Oropeza, 
subdirectora de marketing 
de Miniso para México y Lati-
noamérica, aseguró que con 
la apertura de esta tienda, Mi-
niso busca ampliar su mercado 
y pronto abarcar toda la Re-
pública Mexicana, ya que sólo 
faltan dos entidades para llegar: 
Durango y Zacatecas.

Adelantó que vienen gran-
des sorpresas para todos los 
MinisoLovers, pues la marca se 
caracteriza por escuchar a su 
público y, en ese sentido, indicó 
que seguirán cumpliendo con 
sus peticiones.

Por ello, invitó a los usuarios 
a estar pendientes de las redes 
sociales, ya que más allá de los 
productos, tienen eventos y 
lanzamientos especiales.

Mirna Oropeza recordó que 

LA MARCA ESCUCHA AL PÚBLICO 
Y AMPLÍA SU MERCADO EN EL PAÍS; 
PREVÉN MÁS SORPRESAS PARA LOS 

MINISOLOVERS 

TIENDAS 
MINISO EN 
TODO EL 
MUNDO 
EXISTEN 

PAÍSES Y 
REGIONES 
TIENEN LA 
PRESENCIA 
DE MINISO.
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l AGUASCALIENTES 2
l BAJA CALIFORNIA 7
l BAJA CALIFORNIA SUR 2
l CAMPECHE 2
l CIUDAD DE MÉXICO 47
l CHIAPAS 3
l CHIHUAHUA 5
l COAHUILA 4
l COLIMA 1
l EDOMEX 23
l GUANAJUATO 10
l HIDALGO 3
l JALISCO 14
l MICHOACÁN 4
l MORELOS 3
l NAYARIT 1
l NUEVO LEÓN 12
l OAXACA 2
l PUEBLA 6
l QUERÉTARO 8
l QUINTANA ROO 13
l SAN LUIS POTOSÍ 4
l SINALOA 4
l SONORA 2
l TABASCO 2
l TAMAULIPAS 3
l TLAXCALA 2
l VERACRUZ 7
l YUCATÁN 6

ENTIDAD TIENDAS

#FORDMUSTANG

AÑOSDEPOTENCIAYESTILO

EL SONIDO 
DE UN PONY

l La versión GT 
tiene un motor 
V8 con 5 litros 
de capacidad y 
una potencia de 
486Hp.

LA POTENCIA

l Los ingenieros 
crean sonidos 
que apelen al 
poder y a la 
adrenalina.

EMOCIONES
l El escape abre 
válvulas con la 
finalidad de cambiar 
el sonido del 
automóvil según el 
estado de ánimo del 
conductor.

LA 
MAGIA

1

2
3

POR NADIA ROSALES / ILUSTRACIÓN IVÁN BARRERA

1964
l El primer Ford Mustang® 

fue oficialmente revelado 
en la Feria Mundial de 

Nueva York, el 17 de abril.

EL NACIMIENTO

1965
l Tan sólo cuatro meses 

después salió el modelo 65’, 
con una silueta elegante, el 

favorito por años.

1964 1/2

1967
l Ocurrió el primer restyling 

sustancial; el coche fue 
equipado con motores V8, 

también llamados Big Block.

POTENCIA

1968
l Se consagró como 

estrella de cine. El modelo 
Mustang GT Fastback salió 

en el largometraje Bullitt.

ESTRELLA DE CINE

1994
l Debutó la cuarta 
generación con un diseño 
vanguardista; en carrocería 
coupé y convertible.

VERSIONES GT 
Y COBRA

2004
l Se revitalizó la imagen de 
Ford Mustang® para sus 
40 años, con una edición 
especial disponible en rojo.

CONMEMORABLE

1973
l El más pequeño de la 

familia; con motor de cuatro 
cilindros en línea, pasó de 

deportivo a un auto de lujo.

MUSTANG II

1982
l Entra la tercera generación 
del Mustang que le devolvió 
el distintivo de Muscle Car 
con una potencia de 157Hp.

REVIVE EL MUSCLE CAR

2024
l Cumple 60 años y nace 
su séptima generación; 
optimizado para destacar 
su velocidad en las pistas.

MUSTANG 
DARK HORSE

2015/23
l La sexta generación tuvo 
un diseño más global y se 
comercializó a gran escala 
en el mercado europeo. 

INTERNACIONAL

GALOPA EN 
EL TIEMPO

EN 1964, EL EMBLEMÁTICO MUSCLE CAR REVOLUCIONÓ LA INDUSTRIA AUTOMOTRIZ, 
CON INGENIERÍA AVANZADA PARA LA ÉPOCA Y DISEÑO ICÓNICO; AHORA, EL MOTOR 

POTENCIA LA EXPERIENCIA DE MANEJO Y CONSERVA SU ESCENCIA DEPORTIVA

EL ADN EN
 EL LOGO 1962

DISEÑADO
 POR PHIL CLARK 

l Refleja 
libertad y poder 
característicos 
de un animal 
salvaje que 
galopa.

LA IDENTIDAD

l El potro mira 
hacia el oeste 
porque su padre 
era diestro; todos 
sus bocetos 
miran hacia la 
izquierda.

SUS RAÍCES

1

2
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COMUNIDAD

SEGUIDORES: 

3.1 millones
SUSCRIPTORES: 

2.53 
millones

SEGUIDORES: 

3.6 
millones

FANS: 

802,859
REPRODUCCIONES: 

3,119,2376

REPRODUCCIONES: 

96 M

INTERACCIONES: 

58 M 
(TRIMESTRAL)

298,352
SHARES TOTALES

INTERACCIONES: 

118,465

FOLLOWERS: 

405 mil

SEGUIDORES: 

629 mil
INTERACCIONES: 

2 M 
(TRIMESTRAL)

STORIES ALCANCE: 

87.5 M 
(TRIMESTRAL)
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